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从2003年公司成立以来，昭仪一直是中国翡翠行业的顶级品牌之一。在2012年昭仪被美国著名
的时尚杂志《罗博报告》评选为中国最具潜力的十大奢侈品牌之一。美国宝石学院一行人在2013
年拜访了位于北京新天地的昭仪翠屋旗舰店，昭仪翠屋是昭仪新天地股份有限公司下属的三大品牌
之一。这次拜访大大地开阔了西方珠宝专业人士的眼界，这也让他们对中国的金玉文化作为珠宝创
意的无限源泉有了新的认识。

品牌形象

“昭仪”一词源自汉代宫廷�（公元前206年—公元9年），是中国古代皇家对在宫廷内服务的女
性的一种封冕。“昭”在中文里的含义是明亮、彰显，“仪”则指礼节，这两者也正是中国传统的
金玉文化的核心所在。
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昭仪翠屋的“翠羽鸾舞”项链。这款项链采用会意的方法，用绿色的翡翠素面的排列方式来会意出在花间舞蹈的凤凰的形
象。这种会意的方法也是中西方在珠宝设计上的明显差异之一。东方人更擅长会意，而西方人则喜欢会形。这条项链获得
了中国珠宝首饰设计与制作大赛的最受媒体关注奖。照片由昭仪新天地股份有限公司提供。



昭仪新天地股份有限公司于2003年成立于北京。在成立之初，公司就把自己定位为中国高端珠
宝领军企业和对中国传统手工艺的继承发扬者。公司的业务范围涉及翡翠毛料的贸易、首饰设计、
高级定制服务、首饰加工、珠宝零售及品牌管理等。
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台湾影星吴佩慈佩戴昭仪帝王绿翡翠套件。作为时尚先锋，吴佩慈向广大消费者特别是年青人传达了这样一个信息：绿色翡
翠也可以很时尚。照片由昭仪新天地股份有限公司提供。

昭仪的掌舵人王云鹤女士一直以来重视人才的引进并重视她们的待遇。照片中从左至右：花丝镶嵌工艺首席设计师白静宜大
师，王云鹤女士，香港著名影星刘嘉玲女士。照片由昭仪新天地股份有限公司提供。



在2004年，昭仪在北京的第一家零售店开业了。在2007年，昭仪在北京昆仑饭店开了第一家旗
舰店。同一年，著名影星蒋文丽在罗马国际电影节的红毯上佩戴了昭仪翠屋的一套无色玻璃种翡翠
镶嵌首饰。这是昭仪的首饰第一次在国际舞台上大放异彩。

美国宝石学院的专家参观的这家位于北京东方君悦酒店的昭仪翠屋是2008年开张的。在开业典
礼上，很多著名影星前来捧场。2012年，在上海举办的国际奢华生活博览会上昭仪展示了全新的
店面形象。国际影星刘嘉玲光临助阵并亲自演示昭仪的顶级翡翠珠宝。昭仪自成立以来已经与众多
明星合作过，珠宝与明星的光芒交相辉映，很多明星还在之后成为了昭仪珠宝的忠诚追随者。

英明的领导决策层和严谨的专家团队是一个企业繁荣发展的保证。王云鹤女士是昭仪的董事
长兼首席执行官，作为掌舵人，她有着常人无法比拟的洞察力，她很清楚自己企业发展的方向。
王女士钦点了花丝技艺传承人白静宜大师和香港设计师李宝馨担纲昭仪的首席珠宝设计师。这
也成为昭仪发展史中具有决定意义的一步。

现在昭仪在全国的9个城市拥有13家精品店。虽然数量不高，但是家家都犹如艺术博物馆一
样。在我们所拜访的这家店中竟然还藏有一家私人博物馆专门用来展览花丝镶嵌的艺术品。除
中国大陆的主要城市之外，昭仪在香港也开有精品店。同时，昭仪也计划在像巴黎、纽约这样
的国外大都市开设专卖店。昭仪人希望以此将中国传统的金玉文化带到世界各地的市场中去。

首饰创新设计

因为目标顾客群是中国的高端人士和收藏家，昭仪只制作镶嵌翡翠的经典首饰。为了能够更
好地继承和实践中国具有几千年历史的金玉文化，设计师采用西方首饰设计的理念来设计翡翠
饰品。这样的设计使很多年轻顾客也被翡翠所吸引。
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幻灯片:
创新设计
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t

绿色的翡翠一直是行业和
消费者所推崇的。这套首
饰就包括了种、水、色俱
佳的翡翠素面，这些素面
镶嵌于K金中，并用钻石
作为配石。这套首饰很适
合搭配晚礼服佩戴，并适
合出席一些比较正式的场
合。照片由昭仪新天地股
份有限公司提供。

t

这块翡翠上用来装饰的浅
浮雕证明了材料本身的上
乘品质。翡翠行内有不成
文的规定，如果毛料本身
品质极好，雕刻师是基本
不会在其上进行过多装饰
的。顶级的透明度和颜色
让这块翡翠成为很多人求
之不得的精品。照片由昭
仪新天地股份有限公司提
供。
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t

戒指可能是最大众化的一种首饰，但是同时也是最难设计的。这款戒指受到很多成功男士的青
睐。在翡翠首饰的设计中，这种以自然界的野生动物为题材的不是很多。照片由美国宝石学院
Eric�Welch拍摄，首饰由昭仪新天地股份有限公司提供。

t

在这枚戒指上，小的无色玻璃种翡翠素面被巧妙地设计成鸟蛋的样子。设计师还采用不同颜色的
金来体现鸟巢和树枝的自然状态。特殊的加工工艺让这枚戒指外观显得与众不同。这款戒指受到
新妈妈们的喜爱。照片由美国宝石学院Eric�Welch拍摄，首饰由昭仪新天地股份有限公司提供。
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t

这款手链是无色玻璃种翡
翠素面，钻石和有色宝石
的经典结合。特殊的镶嵌
方法使手链能够很好地贴
合佩戴者的手腕并给其一
种丝绸般柔软的感觉。各
种宝石颜色的搭配显得非
常协调并充满创意。这件
首饰是西方设计加工和东
方美石的完美组合。照片
由昭仪新天地股份有限公
司提供。

t

无色翡翠和绿色翡翠的组合
运用曾经不是那么常见。昭
仪大胆进行创新，引领了
两者搭配的潮流。这两种
翡翠颜色搭配在一起给人
一种传统和时尚兼具的感
觉。照片由昭仪新天地股
份有限公司提供。



无色玻璃种翡翠首饰是昭仪的招牌产品之一。以前，无色玻璃种翡翠不是那么受推崇。其实
这种翡翠如果品质很高的话可以显现无与伦比的透明度和非常细致的结构。昭仪的专家们敏感
地洞察到这种翡翠的市场前景，所以他们研制了经典的无色玻璃种翡翠蛋面的琢型。如今，无
色玻璃种翡翠已经在某种程度上成为了昭仪的招牌。这点具有很重大的意义，特别是在现今高
品质绿色翡翠极度缺乏的大环境下。与此同时，设计师还大胆运用钻石和其他彩色宝石与翡翠
进行搭配。这种设计在以往的翡翠首饰设计加工中也不常见。照片由昭仪新天地股份有限公司
提供。

© The Gemological Institute of America 7

揭开中国顶级翡翠珠宝品牌的神秘面纱：拜访北京昭仪翠屋

t

帝王绿的翡翠本身就是稀
世珍宝而且一直以来都是
广大藏家的终极追求。昭
仪的设计师在此基础上为
其加上一些设计元素，使
得镶嵌有帝王绿翡翠的首
饰更具时尚性且更吸引年
青人。照片由昭仪新天地
股份有限公司提供。



幻灯片:
无色玻璃种翡翠之美
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t

无色玻璃种翡翠在昭仪对
其进行推广之前不是那么
受推崇。现在，这种翡翠
的价格已经以几何级数在
飚升。无色翡翠给这个观
音吊坠一种平和宁静的感
觉，这也和这种佛像的主
题非常贴切。照片由昭仪
新天地股份有限公司提供。

t

无色玻璃种翡翠与彩色宝
石配石搭配完美。这款吊
坠上的红宝石和蓝宝石和
无色翡翠主石形成了颜色
上的巨大反差。照片由昭
仪新天地股份有限公司提
供。
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t

钻石和无色玻璃种翡翠在
这件首饰中分别代表西方
和东方的审美。当设计师
将两者结合在一起的时
候，它们在光泽、结构和
透明度上都能彼此很好地
平衡。照片由昭仪新天地
股份有限公司提供。

t

心形翡翠素面不是很常
见。这款特别定制的素面
吊坠中的无色翡翠象征爱
情的纯洁而红宝石则象征
爱情的激情。这也是一款
经典的西方设计理念和东
方主题的完美结合。照片
由昭仪新天地股份有限公
司提供。



除了无色玻璃种翡翠和传统的帝王绿翡翠外，昭仪还运用其他颜色的翡翠进行首饰设计和镶嵌。

幻灯片:
多彩翡翠
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t

无色玻璃种翡翠和亚洲人的肤色很搭，它也能给佩戴者一种清新的感觉，很多年轻消费者都很喜
欢。照片由昭仪新天地股份有限公司提供。

t

紫罗兰翡翠现在很流行。
如果品质相当的话，紫罗
兰翡翠的价值仅次于帝王
绿色翡翠。在自然界，紫
色的翡翠其实更加罕见。
这枚戒指上的紫色翡翠颜
色浓郁，种水俱佳。像这
样的首饰是很难得且昂贵
的。照片由昭仪新天地股
份有限公司提供。
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t

在中文里，翡翠的“翡”
指的是翡翠中黄色或棕色
系的品种，“翠”则专门
指绿色系的品种。种水极
佳的黄翡是很罕见的。这
颗主石的种水和颜色都是
顶级的。照片由昭仪新天
地股份有限公司提供。

t

墨翠是昭仪的另一系列产品。这套首饰中的刻面墨翠和白色K金、钻石及珍珠形成了鲜明的对
比。墨翠代表勇气，珍珠代表柔情。设计师很巧妙地将这两种人们都想拥有的品质用不同的材
料展现在同一件首饰中。照片由昭仪新天地股份有限公司。
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t

左边的吊坠中的墨翠颜色分布极其均一。这是成功男士最喜欢的款式之一。照片由昭仪新天地股
份有限公司提供。

t

墨翠实际上是绿色过浓的绿色翡翠。因为绿色太浓，所以从表面看起来翡翠接近黑色。当您用强
光源照射墨翠的时候，您会从透射光中看到它本来的绿色体色。照片由昭仪新天地股份有限公司
提供。



旷世珍宝
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李宝馨是昭仪翠屋的首席设计师，她曾经是一名电视节目主持人。她对无色玻璃种翡翠的设计充满创意。照片由昭仪新天地
股份有限公司提供。

“翡，伊所思”是昭仪两个高级定制系列之一，有李宝馨担纲设计。这系列的珠宝选取大体量顶级品质的无色玻璃种翡翠进
行镶嵌并配以彩色宝石配石。照片由昭仪新天地股份有限公司提供。



当才华出众的设计师得到设计顶级品质的宝石的机会，每个人都会期待旷世珍宝的产生。昭仪将
两者都集聚于旗下并加以珍视。

李宝馨是加拿大籍香港人，是昭仪翠屋的首席设计师。在从事珠宝设计之前她曾是电视台的主持
人。在香港浸会大学取得首饰设计文凭和在美国宝石学院取得珠宝鉴定文凭之后开始涉足首饰设计
领域。刚入行不久的她就有机会看到自己的作品受到苏富比和佳士得这样的大牌拍卖公司的青睐。
她为昭仪倾力打造的两个珠宝系列—“翡，你莫属”和“翡，�伊所思”—现在都已经发展成为昭
仪的高级定制珠宝系列。

李宝馨的代表作也是昭仪的旷世珍宝。这件作品叫做“昭仪之星”，于2012年发布并且在当年
获得罗博报告所授予的“罗博之选”最佳中国精品珠宝大奖。主石是一颗重达9499克拉的巨型紫
色玻璃种翡翠，设计师将它镶嵌在贵金属中并配以数量巨大的彩色宝石做衬托。这件作品的灵感来
源是盛开的牡丹花，牡丹花是中国的象征，代表富贵吉祥。九枚同款无色玻璃种花朵形戒指簇拥在
中间的大型花朵周围。每枚戒指都镶嵌有顶级的无色玻璃种翡翠素面。

行业贡献

除了对自身品牌进行管理和推广以外，昭仪还为翡翠评价国家标准的建立做出了巨大的贡献。因
为昭仪公司得天独厚的资源优势，在国家标准的研发过程中，昭仪成了主要的支持者并为各个
等级提供标准样品。公司的一些专家还亲自参与到标准的研发过程中并起到关键性的作用。
2012年的12月，中国标准管理部门正式宣布“无色翡翠分级标准”正式通过，这一标准已经于
2013年底开始贯彻实施。
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昭仪之星是昭仪的旷世珍宝。这件作品的主石是一颗重达9499克拉的紫色玻璃种翡翠。顶级品质的紫色玻璃种翡翠极其罕
见。九枚同款戒指环绕中间的巨型花朵。整套珠宝看上去形成众星捧月的图案。照片由昭仪新天地股份有限公司提供。
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